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Reseiia

Esta obra se puede considerar un ensayo en
toda su estructura. Una amplia reflexion
fruto del analisis del concepto de
“transparencia” y el impacto que produce
directamente en las sociedades del hoy, pero
tambien del ayer y del mafiana. Esta dividida
en nueve capitulos: i) La sociedad positiva;
ii) La sociedad de la exposicion; iii) La
sociedad de la evidencia; iv) La sociedad del
porno; v) La sociedad de la aceleracion; vi)
La sociedad intima; vii) La sociedad de la
informacion; viii) La sociedad de la
revelacion; y ix) La sociedad del control.
Pero aunque la division sea por capitulos, lo
cierto es que muchos de ellos estan
relacionados. Y el contenido de uno podria
ser perfectamente motivo de desarrollo de
otro.

La trayectoria del autor, Byung-Chul Han
(filosofo de la Universidad de Fribugo y
Literatura alemana y Teologla en la
Universidad de Munich, y actual profesor en
la Universidad de las Artes de Berlin), hace
mas atractivo el analisis del concepto de
transparencia. ;Por qué? Por un lado,

porque su formacion y su reflexion se nos
hace mas atractiva a aquellos que nos
dedicamos a la comunicacion, y cuyo
objetivo de reflexion es protagonista de
nuestra profesion. Y también, porque en la
actualidad, y sobre todo desde el pedestal
politico, diferentes movimientos y diferentes
politicas estan impulsando el concepto de
transparencia como un deber frente a la
sociedad, como algo que se le debe a los
ciudadanos, mas ain en este momento de
cansancio colectivo, de frustraciéon coral, de
desgana en masa, de critica tenaz. La
comunicacion puede mejorar la calidad
democratica, pero... ;y la transparencia?
Byung-Chul Han rompe con los esquemas de
transparencia que se vienen defendiendo en
los ultimos afos como mecanismo para ganar
confianza y credibilidad. Rompe con el
esquema de la transparencia como principio.
Y no so6lo rompe con los esquemas, sino que
también le pone limites e introduce un
nuevo concepto en sus justificaciones: el de
la pornografia.

El concepto de transparencia que se viene
defendiendo hasta el momento, sufre una
crisis con la reflexion que hace Han en este
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libro. Un paron, una llamada de atencion,
un despertar frente a los limites. Unos
limites con los que se puede o no estar de
acuerdo. Pero unos limites, al fin y al cabo,
sustentados en argumentos bibliograficos y
en teorias de diferentes autores como
Humboldt, Baudrillard, Simmel, Nietzsche,
Sennet o Schmit. A pesar de la brevedad del
libro, la riqueza de bibliografia destaca.

Pasando al contenido, cabe sehalar que,
desde el primer momento, el autor
menciona el concepto de pornografia en la
sociedad de la transparencia y lo define:
“Pornografia es el contacto inmediato entre
la imagen y el 0jo”. Para los que esperaban
otro concepto, Han defrauda. Para los
profesionales de la comunicacion, este
concepto es una revelacion de la evidencia
que hay que tener siempre presente. Y
contintia con la definicion de “la sociedad de
la transparencia”. Para ¢l, “la sociedad de la
transparencia es un infierno de lo igual”. Han
defiende que “solo la maquina es
transparente. La espontaneidad, lo que tiene
la indole de un acontecer y la libertad,
rasgos que constituyen la vida en general no
admiten ninguna transparencia”. Y afirma
que es “ingenua “la ideologia del la Post-
Privacy” puesto que “exige en nombre de la
transparencia un total abandono de la esfera
privada, con el proposito de conducir a una
comunicacion transparente”.

Politica

En ocasiones, se ha unido el concepto de
transparencia a la idea de aportar mas
informacion. Pero, como senala Gigerenzer,
esta demostrado que mas informacion no
conduce de manera necesaria a mejores
decisiones. En relacion a la politica, sefala:
“La politica es una accion estrategica. Y, por
esta razon , es propia de ella una esfera
secreta. Una transparencia total la paraliza.
El “postulado de caracter publico”, dice Carl
Schmitt, tiene su adversario especifico en la
idea de que toda politica lleva consigo cosas
arcanas, secretos de técnica politica, que de

hecho son tan necesarios para el absolutismo
como los  secretos  comerciales 'y
empresariales para una vida economica que
se basa en la propiedad privada y en la
ocurrencia”.  Segin Han, si lo antes
mencionado fuese cierto, “el final de los
secretos serfa el final de la politica”, y
equivaldria al desarrollo de la pospolitica,
“que equivale a la despolitizacion”. De esta
reflexion, se puede obtener la conclusion de
que la transparencia maxima en politica
estaria formada por opiniones finalmente, no
por ideologias ni proyectos politicos.

A partir del fenomeno tecnologico y la
comunicacion  digital a  traves de
herramientas como las redes sociales, se
puede haber banalizado el concepto de
transparencia. La sociedad es vigilante y
critica con sus representantes, demandan
que sean transparentes para asi evaluar si es
verdad o no, puesto que como electores y
ciudadanos tienen el derecho de saber y
conocer la verdad. No obstante, el concepto
de transparencia en el mundo del “me gusta”
o del “favorito” se puede haber prostituido.
Si bien igual no se esta de acuerdo con
algunas de las ideas en los limites de la
transparencia que propone Hang, lo cierto es
que hay una afirmacion que cabe subrayar:
“transparencia y verdad no son ideénticas.
(...) Mas informacién o mas acumulacion de
informacion por si sola no es ninguna verdad.
Le falta la direccién, a saber, el sentido. (...)
La hiperinformacion y la hipercomunicacion
dan testimonio de la falta de verdad, e incluso
de la falta de ser. Mas informacion, mas
comunicacion no elimina la fundamental
imprecision del todo. Mas bien la agrava”.

La exposicion que afecta a las
mujeres

En comunicacion y en politica, la exposicion
publica es un elemento mas del dia a dia. No
obstante, Han presume de haber llegado a la
reflexion de que la alta exposicion acaba
siendo pornografica. Si pensamos en la
comunicacion politica y en las estrategias,
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vemos como la exposicion cobra un mayor
protagonismo en el caso de las mujeres.
Ocurre también en el caso de los hombres

b
pero son ellas las que obtienen un mayor
protagonismo mediatico y mayor opinion
publica no tanto por como piensan, ni por lo
que dicen, ni tampoco por lo que proponen.
La exposicion en politica en el caso de las
mujeres e€s un examen continuo que no
siempre juega a su favor. Exponer mas para
demostrar capacidades y con ello ganar
confianza no es suficiente. Para Hang seria
pornograﬁ'a.

Hang apunta que la exposicion en si es
pornografica: “laexhibicion directa de la
desnudez no es erotica. El lugar erotico de
un cuerpo esta precisamente alli “donde” se
abre el vestido, es la piel que brilla “entre
dos piezas”. Y “no es sublime, sino obsceno
el cuerpo que se hace carne”. Aunque
parezca en si erotico, hay que traducir la
reflexion de Byung-Chul Han en el ambito
de la comunicacion publica. Si pensamos por
un instante en las fotografias que
encontramos a diario en las redes sociales,
vemos un exceso de exposicion que, en
muchas ocasiones, no concuerda con la vida
real de uno mismo. ;De qué sirve entonces
la exposicion con el fin Gltimo de ser
transparente cuando lo que conseguimos al
final es mera apariencia que no genera
interés en los demas? A nivel profesional,
hay que pensar en estrategias de
comunicaciéon en una sociedad infoxicada,
sobre expuesta.

Si “descubrir y descifrar se realizan como un
desvelamiento agradable”, ;por qué no
pensamos en estrategias de comunicacion
enfocadas a la confianza, sin abandonarnos y
proyectadas hacia el que nos descubran poco
a poco para generar mayor interés? Los
limites de Hang en la sociedad transparente
invitan a pensar en nuevos acepciones y
. . .
estrategias para la implementacion de la
transparencia en el ambito politico.

La comunicacion estratégica y
la imagen

La pornografia de Hang deja al descubierto
formas de trabajar el ambito de la
comunicacion que no han pasado por la
creatividad, sino por la exposicion en su
maxima expresion. Esta obra invita a pensar
en como la erotica del poder se ha
convertido en la protagonista misma de la
politica: y se empieza a valorar mas a los
representantes politicos por como son
fisicamente —o como se exponen- y por las
historias de cama que abren portadas en
medios y revistas. ;En qué momento pasaron
a un segundo plano las necesidades sociales?
Es erroneo cuando la critica y la actuacion
politica entra en el plano de lo personal y se
abandona el hecho mismo de Ila
representatividad social. El valor de la
honestidad ~ margina  finalmente a la
transparencia. Cuando hay confianza, ya no
se necesita nada mas.

Las imagenes en politica, tambieén son
politica. La creatividad en las mismas, por
naturales, las hacen mas auténticas, mas
politicas, mas influyentes y, por ello, mas
movilizadoras. Pero muchos profesionales de
la comunicacién no estaran de acuerdo con
la afirmacion de Hang en relacion a las
imagenes: “Es obscena la transparencia que
no encubre nada, ni mantiene oculto, y lo
entrega todo a la mirada. Hoy, todas las
imagenes, mediaticas son mas o menos
pornograficas. (...) Son, a lo sumo, el objeto
de un me gusta”. Y sigue: “Las imagenes
pornograficas, al estar desculturizadas, no
dan nada que leer. Acttian sin mediacion,
como imagenes de propaganda, de forma
tactil y contagiosa. (...) Se vacian para
convertirse en espectaculo”. Y termina
golpeando fuerte: “La sociedad porno es una
sociedad del espectaculo”.

;Nos podemos considerar como la sociedad
del  espectaculo puesto que  hemos
convertido que lo transparente sea un
ejercicio  mas de la exposicion, mas
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preocupada por mostrar la apariencia que el
ser en si mismo? “Exponer o exhibir no
sirven de modo primario al logro del poder.
Alli no se aspira al poder, sino a la atencion.
(...) Poder y atencion no coinciden. Quien
tiene poder tiene al otro, lo cual hace
superflua la aspiracion a la atencion. Y esta
ultima no genera automaticamente poder”,
dice Byung-Chul Han.

Conclusion

Hang consigue su objetivo. No escribe lo
que el lector quiere leer, sino lo que
realmente cree que debe escribir para alterar
el concepto de transparencia que conocemos.
Tener informacion de los demas, y por tanto
el control sobre los demas, no nos garantiza
la verdad, tampoco el poder. “La sociedad
de la transparencia no solo carece de verdad,
sino también de apariencia. Ni la verdad ni la
apariencia son tan aparentes. (...) Un
argumento de informacion y comunicacion
no esclarece por si solo el mundo”. Y
continia Hang: “La transparencia y el poder
se soportan mal. Al poder le gusta
encubrirse en secretos. (...) Donde domina
la transparencia no se da ningin espacio para

la confianza”. ;Hasta donde los secretos en
politica pueden ser ocultos?

El autor altera los esquemas estrategicos de
comunicacion, desde la imagen hasta la
concepcion de la informacion para la
transparencia. En el caso de las mujeres en
politica, atin resulta mas grave. Puede que la
solucion, en esta sociedad de la desconfianza,
no pase solo por la transparencia, sino por
estrategias de comunicacion que proyecten
valores y humanicen los rostros del poder
enfocados hacia la construccion de confianza.
La transparencia, en este libro, no resulta un
fin en si mismo. Tampoco el como se ha
elevado exponencialmente a ésta hasta
convertirla en una mera expositora de la
apariencia —irreal- que todos quieren
controlar.

Repensar la transparencia en comunicacion y
en comunicacion politica para disehar
estrategias enfocadas hacia la libertad sin
control, hacia la confianza para la influencia
y la movilizacion. Esa es la gran leccion que
se extrae de la obra, se esté de acuerdo o no
con ella.
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