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Lestudi de lI'espai comunicatiu xinés (com el que proposa aquest niimero de la revista
Communication papers) se'ns pot representar com una dedicacié remota, periferica
i molt especialitzada, perd certament l'evolucié economica i geopolitica de Xina,
sumada al pes demografic que implica aplegar una cinquena part del conjunt de
pobladors del mén, fan que alld que passa a la Xina en qualsevol esfera de la vida
publica, i especialment en aquells amb implicacions globalitzadores, no ens hauria de
ser alié ni indiferent: ni que sigui perqué ja ens esta afectant molt directament.

Els grans conglomerats de produccié de continguts mediatics, els cercadors, les
plataformes i xarxes socials predominants a I'espai euro-america estan directament
afectats per les dinamiques de regulacié o de mercat de I'ambit xinés. Hollywood ja
sap que si es perd el mercat xinés es perd el 20% dels possibles guanys. Es per aixd
que si pot posa algun personatge xinés o algun passatge xines als films comercials,
o mira de coproduir, i en tot cas si ha de sortir algun personatge malvat asiatic, sera
nord-corea, ja no xines. Les xarxes socials i les plataformes nord americanes sén
practicament absents de l'escenari xinés per no haver volgut acceptar les regles de
joc imposades (cessid sistematica de totes les dades a I'Estat i censura preventiva
propia dels continguts) o, en menor mesura, perd no haver sabut localitzar els seus
formats a les pautes culturals, socials i comunicatives de la societat xinesa.

Tot aix0 comporta un espai comunicatiu xinés propi, singular i en bona mesura
desconnectat d'altres ambits. Lestudi del que s'hi cou, com s'estructura, com
reflecteix i transforma a la societat xinesa, quins fendmens s'hi produeixen, quines
dinamiques de control empren el poder i quines dinamiques d'elusié del control
intenta la societat, sén tots ells fets que ens poden interessar en la mesura que ens sén
reveladors d'una dinamica internacionalment rellevant, i també perqué ens mostren
comparativament un model singular i propi, en part diferent al nostre, d'experiéncia
de la modernitat i del desenvolupament mediatic i tecnologic en aquests camps.
D'altra banda, la tendéncia creixent i previsible a una relativa capacitat de projeccié
exterior dels mitjans i plataformes xineses, i la també previsible o possible (o no)
solucié de compromis en l'acceptacié de l'autocensura (com ja fa Apple) que puguin
adoptar les empreses internacionals (basicament nord-americanes) per ser presents
al mercat xines, poden acabar afectant-nos i qui sap si generalitzant algunes de les
dinamiques de control que ara marquen la singularitat del model xinés.

Aquest nimero de Communication papers ofereix una mostra diversa de diferents
aproximacions i linies de recerca possibles i complementaries en relacié a aquestes
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tematiques. Constitueix aixi una lectura informativa i variada d'una constelslacié de
fenomens a estudiar. El volum presenta també la singularitat d'aplegar investigadors
i autors de diferents disciplines i tant de I'ambit xinés com de I'ambit euro-america.

El volum s'obre amb una carta de navegacié per I'ecosistema de la premsa, la televisié
i les plataformes digitals, cercadors i xarxes socials xineses en l|'article “L'ecosistema
comunicatiu xinés: des del quiosc al panopticon digital’, a carrec de Manel Ollé.

Trobem en segon lloc una analisi traductologica sobre la terminologia futbolistica
emprada als mitjans periodistics escrits xinesos en l'article de Tiangi Zhang i Anna
Aguilar-Amat “La traduccidn espafol/chino de términos futbolisticos en los medios de
comunicacion escrita’ La febre xinesa actual pel futbol reflecteix I'enorme curiositat
i interés amb que la societat xinesa contempla determinats fendmens de cultura de
masses globals (com ara el futbol), que no hi tenen tradicié, perd compten amb una
massa molt important de seguidors i aficionats, i on volen rapidament excel:lir amb
grans iniciatives, fitxatges i inversions impulsades des de la clipula del poder.

El tercer article de Dani Madrid-Morales “La internacionalizacién de los medios de
comunicacién chinos: un estudio de la produccién periodistica CGTN Africa” explora
a partir de treball de camp un dels processos més avangats en la projeccid exterior
dels mitjans de comunicacié xinesos. El desplegament d'inversié i cooperacio xinesa
amb els paisos africans productors de petroli, gas, terres rares, fusta i altres productes
necessaris per alimentar la maquina productiva xinesa (i que alhora sén grans
compradors de productes manufacturats xinesos de consum massiu) s'ha traduit
també en una creixent influéncia politica, mediatica i cultural xinesa al continent,
acompanyada per un encara incipient perd molt influent procés migratori xines en
algunes ciutats africanes. Aquest estudi ens mostra un cas concret altament revelador.

El quart article “El fendmeno de Weixin entre los universitarios chinos: un nuevo
modelo de aplicacién multifuncional’, a carrec de Sergio Jesus Villén Higueras, Rui
Ma y Xinjie Ma, focalitza en un ambit universitari concret, a partir de dades concretes,
la reflexi6 més general sobre els usos de la xarxa social interpersonal de més s i
impacte a la Xina jove actual: Weixin (coneguda internacionalment com a Wechat),
una xarxa que reuneix caracteristiques parcialment similars a les de xarxes com
WhatsApp, Facebook, Instagram o Twitter.

El cinque article adopta una perspectiva inversa, i analitza la percepcié de la Xina que



tenen els mitjans de comunicacié espanyols, centrant-se en l'estudi de cas especific
del diari ABC. Sergio Sanchez, en l'article “La imagen de China y su representacién
en la prensa espanola en las décadas de 1960 y 1970: el caso del ABC', treballa a
partir del buidat sistematic de noticies en aquest diari conservador espanyol, que el
condueix a una analisi que contextualitza historicament i ideoldgicament les noticies
d'un periode rellevant en el cas xinés (La Revolucié Cultural) i també rellevant per
contemplar I'evolucié de la premsa espanyola en les darreries del franquisme.

En l'apartat de ressenyes, el nimero ofereix també dues aportacions relatives amb
camp de l'estudi de la comunicacié de masses a la Xina. D'una banda Carmen
Echazarreta analitza a “El valor de la copia” la publicacié del fildsof corea Byung
Chul-Han, Shanzhai: el arte de la falsificacion y la deconstruccion en China, mentre
Albert Costa Marce ressenya Comunicacion y poder en Asia Oriental, llibre editat per
Dani Madrid i Guillermo Martinez. El volum es completa amb dues altres aportacions
d'interés no relatives al marc xinés del monografic.



